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"KOMMERSIELL RADIO"

Anforande hdllet vid Svenska Férsidljnings- och Reklamfoérbundets idékonferens
"NYA MARKNADER - NYA PRODUKTER" i Stockholm den 7/11 - 9/11 1960.

Originalet finns hos Svenska Radioarkivet - http://radioarkivet.se/index.htm

Som Sveriges enda kommersiella radiostation har Radio Mercur i snart tvd ar

sdnt sina dagliga program 6ver Skane.

Programmen spelas in pd band i vir malméstudio och ibland gérs inspelning
exempelvis pd ndgon utstillning, hos en firma f6r intervjuer eller vid ett eve-
nemang av ndgot slag. Bandet skickas sedan ut till sindarefartyget som ligger

férankrat i Oresund pa internationellt vatten ungefdr 25 kilometer NV om Malmé.

P3 sindarefartyget ""Cheeta ' har funnits en sindare som disponerats av Skdnes
Radio Mercur under dagstid mellan klockan 11 och klockan 15. Danska Radio
Mercur har haft morgon- och kvillstiden - mellan klockan 6 och 11 och mellan

klockan 15. 30 och 1 - till sitt férfogande.

Det svenska och det danska Radio Mercur ar tvd olika foretag - det férstnimnda
helt svenskt och det andra helt danskt. Men vi har ett ytterst gott samarbete.

Bida betalar fér sin sidndningstid till fartyget.

Besittningen ombord utgéres av en skeppare, en maskinchef, fyra tekniker och

en kock.

Vi stdlls ofta infér frigan om myndigheternas instillning, och pd det kan vi ba-
ra svara att ingen svensk myndighet har motarbetat vdr verksamhet.

Frin Sveriges Radio har vi inte markt ndgon illvilja utan tvirtom ett vinligt
intresse. I en intervju, som Sveriges Radio hade med oss forra sommaren, pre-

senterades vi som deras ""enda kollega i Sverige'".

Bdde svenska och danska Radio Mercurs motto i programsdéttningen dr att ge
lyssnarna populidr roande underhdllning med trevliga reklaminslag. Program-
men skall ge annonserna en festlig inramning.

Propaganda f5r politisk eller religiés uppfattning dr bannlyst och inte heller

forekommer debatter i 6mtidliga dmnen.

Den linje Radio Mercur f6ljt i sina kommersiella radioprogram har lett till

att den danska pressen, i sina debatter om det limpliga med kommersiell radio
i Danmark, féreslagit att Radio Mercurs sindare skulle placeras pd land, sd
att hela landet kunde fd gliddje av de program, som bara huvudstaden med om-

nejd nu har férmanen att lyssna till.

I Skdnes Radio Mercur har vi haft glddjen att inrdkna flera statliga foretag

bland vira annonsérer.




Redan efter det férsta drets erfarenheter av kommersiella radioprogram hig-
rade f6r oss i Skdnes Radio Mercur ett mdl, nimligen att méjliggéra sindningar
dven under morgon- och kvillstimmarna - ja, helst dygnet runt. Aven i massor
av vara lyssnarbrev efterlyste brevskrivarna Mercurs program dven morgnar
och kvillar, och flera av vara annonsoérer uttryckte ocksd 6nskemdl om utdkad

programtid fér att de bittre skulle nd alla kategorier av lyssnare.

Under det sista dret, di vi haft en mycket glddjande framgang i vdr utveckling
och Radio Mercur blivit ett verkligt faktum hos skdnska radiolyssnare, har vi
intensivt arbetat pd att nd vidrt mdl, nidmligen att fd utékad sdndningstid och

kraftigare sidndare.
Nu &r vi ddr’
Gamla trogna sdndarfartyget "Cheeta" &r utbytt mot en ny, mycket stérre bat,

utrustad med tva starka rundstrdlande sindare om vardera 21 kW mot tidigare

7 kW,

Sd nu kan alla skdningar lyssna pd Radio Mercurs program nidr som helst, fridn

att dom vaknar till det d4r sidngdags.

Den utékade sidndningstiden har mottagits med ett oerhort stort intresse och

Radio Mercur kédnner ett stort ansvar infér férviantningarna.

Vi 4r glada att tvd drs daglig kontakt med lyssnare och annonsdrer har gett oss
erfarenheter av svenska kommersiella radioprogram. Barnsjukdomarna 4r ge-
nomkidmpade, misstagen har lett till rittelser. De goda resultaten vi nitt har

inspirerat till storre uppgifter och till vidare krafttag.

Huvudtemat i vdra program dr musik och underhdllning. VAar uppfattning ar
att i virt moderna samhille existerar radion som ett stindigt nirvarande, levan-

de faktum, som i bakgrunden ackompanjerar var vardagstillvaro.

Programmen bé1r inte pocka pd direkt uppmirksamhet utan ska skapa trivsel-
kdnsla genom sin ndrvaro i hemmet, pd arbetsplatsen, under bilkérningen, pd

badstranden etc.

TV-tittandet har sédkert inte tagit bort intresset f6r radiolyssnandet annat idn

under TV-tid, dd givetvis annonspriserna reduceras.

I en, av Sveriges Radio nyligen, gjord undersékning har det visat sig att 56 %
av TV-idgarna ocksad har 2 eller flera radioapparater och att det férekommer
tva eller flera radioapparater i endast 39 % av hemmen som ej har TV. Ett fak-
tum, som vil férst och framst dikteras av den ekonomiska standarden, men
ocksd kan tydas sd, att TV-intresset har &kat behovet av stindig underhillning

i vardagstillvaron.




Reklamen i programmen fdr inte stére underhdllningen. Den ska ledigt och litt
flyta in, ocks3 den som en underhdllning. Den ska uppmirksammas, men fir
inte obehagligt pocka pd uppméirksamhet utan bér framféras sd, att ett nytt
reklaminslag vicker intresse och upprepat ska det igenkinnas med ett dterhd-
randets glddje, som en gammal bekant vars existens dr sjdlvklar i medvetan-
det.

Med andra ord, vi vill bjuda pd svenska kommersiella radioprogram, skapade
med svensk smak, i svenskt gemyt, f6r svenska lyssnare, till férdel f6r svensk
annonsdrer. Verkan av ett reklammeddelande som bryter underhdllningen &r

rent negativ.

Om en skofirma vill nd tondringarna och bjuda pd ett program med s. k. "topp-
latar" f3r inte ens en grammofonskiva tonas ner eller brytas fér ett reklam-
meddelande. Den unga lyssnaren uppfattar detta sisom att denna oticka reklam
"har stulit en bit Elvis Presley fridn mig' och reaktionen blir en olustkinsla
mot skofirman ifrdga.

Nej, ndr Elvis har sjungit fdrdigt och speakern har kommenterat plattan med
ndgra ord och dven kanske hunnit beritta att ndsta platta ar Siw Malmkvists
senaste, som ir si fdrsk att den #nnu ej hunnit till musikaffirernas skivdiskar,
dd ska lyssnarnas instidllning av glad férvédntan utnyttjas till ett meddelande om

dannu en nyhet, nidmligen den som skofirman har att meddela.

Radio Mercur indelar sdndningarna i programtyper, vars karaktdr och sidnd-
ningstider avpassas efter lyssnarkategorierna S&3dana programtyper ar
exempelvis Onskeprogrammet, N&jesrevyn, Klubb Mercur, Husmorstimmen,

Sagostunden, Frukosttimman, Vi vinder plattor m.m.

Reklamen i dessa program har lanserats pa olika sidtt. Ex. genom spots, eller
som man sdger i reklamvidrlden - varfér vet vi inte - ""knuttar'. Vad man &n
kallar det fér, sd 4r det ett kort reklammeddelande p&d ungefiar 10, 20 - till 30
sekunder, en tidsrymd som man - inom parantes sagt - hinner siga ganska

mycket pi.

For att dessa spots eller "knuttar' ska fd en verkligt god effekt bér de ingd i
programmen i en sammanhédngande tidsf6ljd, antingen dagligen en eller flera
ginger, eller pd vissa veckodagar under en tid.

De har pd det sittet stdrsta mdjligheten att nd alla lyssnare nagon gang och
manga lyssnare flera ginger.

Denna form av radioreklam &r ytterst limplig bide fér specialerbjudanden
och utférligt beskrivande reklam.

Texten kan vara berittande och framféras i naturligt talsprdk, och kan ofta
sammankopplas som ett apropd med annat smdprat som disc-jockeyn har med

lyssnarna.




En kortare form av spot, i sloganform, har visat mycket goda resultat nir det
gédllt att sl in namnet pd en firma eller en vara eller firmans respektive varans
egenskaper.

En sloganannons kan sjungas eller talas med t.ex. eko och kan kombineras med
ljudeffekt.

Dir har ju radions talande reklam dven ett annat speciellt virde genom att lyss-

narna fir héra ett varunamn, som ibland uttalas annorlunda &n det stavas. En

vara kan ju f3 mindre efterfrigan pd grund av kundernas osikerhet infér uttalet.

En programform, som dr mycket uppskattad och livligt representerad i Radio

Mercur, dr tdvlingarna.

Lyssnarna vet att dom, genom att koppla in vdrt program, dagligen kan deltaga
i en tdvling och vinna nigonting - allt mellan TV-apparater, dampilsar, kaffe,

liskedrycker och grammofonskivor.

For annonséren som bjudit pd tdvlingarna har programmen haft minga férdelar.
Dels har lyssnarna hért pd och ansett reklamen som en trevlig underhillning,
eftersom den ofta ingdtt i tdvlingsfrdgorna, och dels har 1000-tals lyssnare, som
skickat in tdvlingssvar, skrivit annonsérens namn, varunamn eller slogan utan-
pa tidvlingssvarets kuvert, och fé6r minga annonsérer har kundadresserna i sva-

ren varit virdefulla.

1.750 svar fick vi en dag efter en halvtimmas Mercurtdvling, da lyssnarna tidv-
lade om en back Coca-Cola. Kontaktskostnadspriset utgjorde 8,9 6re per brev-

svar.

Radio Mercur producerar ocksd hela reklamprogram, som annonsdren bjuder
lyssnaren pa.

Sddana program kan vara frdn 5 minuter upp till 1 timme. De kan abonneras
for en dag, men brukar oftast tecknas for en sammanhingande tid fridn 14 dagar
upp till 3 ménader.

Programmen brukar ha en genomgdende linje vars karaktidr ir beroende av vil-
ken lyssnargrupp annonsdren vill rikta sig till.

Exempel pd sidana reklamprogram dr husmorstimmar av brevlddetyp, dir
lyssnarna sjdlva skapar programmet genom att skicka in matrecept eller prak-
tiska rdd, som publiceras och bel6nas i programmen samtidigt som annonsSren

far tillfdlle att ge lyssnaren praktiska rad.

Andra exempel pd reklamprogram &dr '""motortimmar' limpade for trafikrad,
rdd om bilkérning, vdrd av motorfordon och naturligtvis, som i alla program,

reklam och musik.

Nir annonsdren diskuterat abonnemang med oss har inga regelmissiga hill-

punkter varit utgdngslige for resonemanget om reklamens utformning. Man

har ju ndmligen odndliga mdjligheter att gora de mest skiftande saker med




radioreklam.

Som t.ex. '"Cloettas Onskeprogram', som Radio Mercur har den stora glddjen
att sinda en timma varje dag under 3 mdnader. Lyssnarna fdr skriva till
"Cloettas Onskeprogram', Radio Mercur, Malmé 4 och énska att vi spelar en
grammofonskiva med en hidlsning till nigon. I den dagliga brevskdrden giller
det di fér oss att '"ta “de ritta - Cloetta-breven' med grdddans trevliga inne-
hall och till ungefdr 14 stycken lyssnare varje dag vidarebefordra hédlsningar
och samtidigt tala om att férutom énskemelodin, som vi spelar, kommer till
mottagaren en presentférpackning choklad fran Cloetta.

Dessa presenter 4r mycket generdst tilltagna. Varje mottagare fir flera hela
Roulette Griaddchoklad, Center och Guldnougat och ibland dven hela present-

kartonger.

Férutom smdpratet kring breven har speakern utférliga, sakliga reklamtexter
att f6lja och sedan kommer allting att vara '"grdddans trevligt', melodierna
"griddans bra' och hilsningarna kommer att vara '""gridddans hjiartliga'. Och
vi vet att de stérsta superlativen kommer ur lyssnarbrev, som det ska bli
"griddans roligt" fé6r oss att lisa avsnitt ur i programmet.

S4 nog kommer det att bli Cloetta-psykos i Skdne, som har nidra 1 miljon in-
vidnare. Av dem kan 750000 héra Radio Mercur. Vid en blygsam beridkning av
10% som lyssnare, dr kontaktkostnadspriset 996re per 1000 lyssnare S6ver 15
&r.

I vir stora brevskérd, som kan uppga till 3.500 brev i veckan, kan vi avldsa

att lyssnarna representerar alla 8ldrar och alla kategorier.

Med hinsyn till hittillsvarande sindningstider - mitt pd dagen - har huvudparten
av lyssnarna varit husmédrar och ungdomar. De brevskrivare som represente-
rat andra grupper har lyssnat till Radio Mercur pd arbetsplatserna, dir vira

program sdnts som '""musik under arbetet".

Vara morgon- och kvidllssédndningar kommer naturligtvis att utéka lyssnarkate-
gorierna, eftersom mdjligheten att héra Radio Mercur inte ldngre dr tidsbe-

gridnsad.

Brevskérden 8kade starkt under "American Press” Mercurtdvling' som under
en minad dagligen inleddes med signaturmelodin - naturligtvis - ""Stars and

Stripes''.

De, som limnade in kemisk tvitt i ndgon av American Press“butiker i Malms,
Hilsingborg, Landskrona eller Lund fick en tdvlingskupong samtidigt med in-
limningsnumret. Alla som lidmnade in tvitt kunde deltaga i tdvlingen genom att
pa talongen svara pd dagens tdvlingsfrdga i Radio Mercurs "American Press-
program', onska en melodi och sdnda in talongen till American Presstdvlingen,
Radio Mercur, Malmé 4. I varje stad fick sedan insdndaren av det férst 6ppnade,




rdtta svaret hidmta plaggen gratis kem. tvidttade, och som en extra hyllning
spelade vi deras 6nskemelodi. P3 sd sitt fick vi musiken i programmet. I
varje program korades fyra vinnare och spelades fyra melodier, och sd lis-

tes den nya frigan fé6r dagens inlimnare av tvitt.

Av 14.320 tivlingskuponger gick 13.000 it, och Radio Mercur gladde sig &t,

att varje tdvlingskupong representerade en kemisk tvidtt hos American Press.

Tiden tilldter inte flera utférliga exempel pd vad man kan géra med radio-
reklam, men i korthet sma exempel:

"Sig Tingsryd sd far Ni ett gott 81'! sa vi ofta under de tvd mdnader, som
bryggeriet Kronan bjéd lyssnarna pad halvtimmes daglig populidrkonsert. Nir
vi inte sa "Tingsryd', sd gav vi mellan melodierna trevliga matrecept, rad
om servering av 61 och rddde husmdédrarna att bjuda pa Tingsryds 61 och
bryggeriet Kronans lidckerdrycker.

Féljande deklamerade vi i tio dagar:

Stida, diska, tvitta, shoppa

laga mat och strumpor stoppa

damma, bona, ryggen skona

hinna allt &r husmors krux

men, hon fir det bittre med Elektrolux

Kylskdp, frysskap, sparar maten

diskmaskinen rengdr faten

tvidttmaskinen kvickt och litt

klarar husets hela tvitt

G4 till Skdnemissan kan Ni se

Elektrolux - som har kvalitet - ja bara kvalitet.”

Och Statens Jirnvigar frdgade lyssnarna:

"Sydvisten, vad dr det ? "

Jo, Sydvisten 4r SJ ‘s nya eleganta motorvagnstdg, som fr.o.m. férsta sep-
tember gdr mellan Malmé och Géteborg. Fraga efter Sydvidsten - den nya,
vindsnabba, bekvdma férbindelsen till Géteborg.

Spdngens Gistgivaregdrd, Folkets Park i Trelleborg och biografbolagens
reklam om filmerna "Can-Can', '"Porgy and Bess'" och'"Asa-Nisse'" sinder
vi naturligtvis i den dagliga ndjesrevyn, dir ocksd Skdnska Filtrittklubben,
med Champagnegaloppen som inledning, presenterar sommarens clou -
Derbyt pd Jigersro, Ett utméarkt tillfdlle f6r hattkreatérer, modehus, dam-

och herrfrisérer att knyta pad.

Radio Mercur har bland sina annonsdrer haft glddjen att rikna minga riks-

annonsérer, som f&ljt upp kampanjerna i sédra Sverige med radioreklam.

M3inga stora ski3nefabrikanter, grossister och féretag med butikskedjor i
Skdne, och méinga, mdinga detaljister och ndjesarrangdrer har annonserat i
Radio Mercur, och vi har glidjen att konstatera, att av dom som just nu an-

nonserar i vara program, har 80 % tecknat order en eller flera gﬁnger tidi-




gare, och 20% &r nytecknade, och vi hoppas 4ven de dterkommande.

Och likasi hoppas Radio Mercur att kommersiella radioprogram en ging
skall vara ett sjdlvklart faktum, inte bara fér '"folket séder om Landsvidgen'
utan dven for alla "samojeder' norr dirom, och vdr 6nskan dr att den po-
pularitet som Skdnes egen radio fitt skall ge en gynnsam dterverkan vid
statsmakternas framtida stindpunktstagande till kommersiell radio - detta
nya, roliga reklammedium, som har sd oiéndligt fascinerande anvindings-

mojligheter.
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§ Pédminnelsebrey >

° Nr., 1:

L ; "Vi tilléter oss péminna om vdr faktura av den X/Y 1960, vilken
A uppgér till kr. x:--. D4 beloppet enligt vAr bekriftelse fér-
3 \\ £611 till betalning den X/Y, emotser vi likvid, lémpligen till

§: virt postgirokonto 53 24 22.

:%E;\ ___Vi tackar pd €8rhand, - s T 3 S 2
- Hogaktningsfullt"
Nr. 2%

"Vi fédster &terigen Er uppméirksamhet pd vir faktura av den X/Y,
vilket belopp kr. x:-- férfsll till betalning den X/Y. Formod-
ligen har Ni fdrbisett vir tidigare piminnelse, varfér vi ber
Er att omgdende sinda likvid.

Hogaktningsfullt "

R

!I‘. i:

"Vi har hoppats f& hora av Er med anledning av véra tidigare pé-
minnelser betréffande vir faktura av den X/Y, som 15d p& kr. x:--
och som f&rf&ll till betalning den X/Y.

Det torde vara ett kint faktnp for alla affaraman, att en rorelse

inte kan drivas utan medel. Detta geller i aynnerhdu oss, eftersom
vi mdste betala stora licensavgifter i forskott. Det &r darfér vér
forhoppning, att Ni likviderar Er skuld till oss senast inom 8 da-

gar. :
Hogaktningsfullt"

Nr. 4:

"Irots upprepade pidminnelser har Ni #énnu ej inbetalt kr. x:--, vil-
ket belopp enligt vi&r faktura av den x/Y f6rftll till betalning

den x/Y. Sdvida beloppet inte kommit oss tillhanda senast den x/Y
kommer #rendet att lémnas till vdrt juridiska ombud fér inkassering,

en &tgérd som kan betyda bé&de kostnader och obeheg for Er."




