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Forsok med kommersiell radio har
tidigare gjorts i Skandinavien, men
inget initiativ har rént en sa intensiv
uppmarksamhet som forberedelserna
kring Radio Nord.

Ar kommersiell radio négot fér oss
har i Sverige? Vad finns att vinna?
Vad riskerar vi? Vad innebdr det for
radions framtid? Det ar fragor som i
ar har blivit brénnande aktuella och
som pockar pda svar. De forsék som
hittills gjorts i Skandinavien har inte
haft den omfattningen att de kunnat
ge underlag till en allsidig och for-
domsfri belysning av problemet. Oav-
sett vilken instdllning man har i fragan
forefaller det klart att ett slutgiltigt
omdome maste ansta till dess en all-
varligt syftande, rationellt driven och
fér den allménna opinionen lyhérd
kommersiell radiostation fatt tillfalle
att visa vad den férmar.

Det har talats mycket i pressen i ar
om Radio Nord. Braskande rubriker
och ladnga artiklar har berdttat att
Stockholmsomrédet skall f& en kom-
mersiell radiostation i hést. Med denna
trycksak vill jag, i egenskap av repre-
sentant i Sverige for Nord Establish-
ment, officiellt bekréfta dessa upp-
gifter.

Radio Nord ar resultatet av over ett
ars forberedelser och narmare 3%

miljoner kronors investering. Nar mina
medarbetare och jag nu erbjuder
svenska annonsdrer véra tjanster ar
det i den fasta forvissningen att vi ar
ute i ett allvarligt érende, att vi har
en angeldgen uppgift att fylla och
att vi @r val rustade att méta allmén-
hetens och anncnsérernas krav pé
kvalitetsservice. Véart program blir rikt
pa omvéxling med nyheter, musik,
tavlingar och mycket annat.

Att jag verkligen tror p& framtiden
visar val bl. a. att jag har grundat ett
bolag, Radio Reklam Produktion AB,
vilket kommer att svara fér program-
mens utformning. Ett modernt kontor
i stadens centrum samt tre inspel-
ningsstudios med teknisk utrustning av
hogsta klass star till vart och darmed
éven vara kunders férfogande. Pé den
tekniska sidan har vi férsikrat oss om
toppkrafter med mangarig erfaren-
het i branschen. Som studiochef har
vi engagerat Per Lonndahl som de
senaste 16 aren varit knuten till ljud-
avdelningen pé ett av landets stérsta
filmbolag.

Effektivitet, kapacitet och kvalitet
maste bli l6senorden foér Radio Nords
verksamhet, och pé varje post kom-
mer det att finnas en man som kan sitt
jobb. | denna intraduktion vill jag bara
namna ytterligare ett par krafter, som
jag ar glad och tacksam over — Bok
Reitzel och Gert Landin.

Bok Reitzel vet sdkert mer om kom-
mersiell radio @n négon annan i vért
land. Svenska annonsdrer kommer att
ta gladje av hans stora sakkunskap.
Han har varit i branschen i &ver
14 é&r, och bl.a. varit anstalld som
forsdljningschef vid Amerikas stérsta
radioféretag, Columbia Broadcasting
System. Dar har han bl. a. haft hand
om reklamen fér Edgar Bergen Show
och Jack Benny Show. Nu senast har
han varit chef fér den populdraste
radiostationen i San Francisco.

Gert Landin hérdes férsta gangen i
svensk radio 1948, d& han under ett
par ar medverkade i ungdomspro-
grammet “Fonstret’”. Mellan 1950 och
1955 arbetade han vid BBC i London
och blev vid hemkomsten till Sverige
chefredaktor fér All Vérldens Berdit-
tare. Nu &r han sedan 1957 litterar
chef pa Lars Hokerbergs Bokforlag.
Hans journalistiska bakgrund och in-
gaende kannedom om radions mdjlig-
heter gér honom séllsynt vél skickad
for det sv@ra uppdraget att leda
Radic Nords program.

Jag vill sluta med en férhoppning om
gott framtida samarbete.
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Radio Nord — en forsdljare som

aldrig sover!

Radio Mords programuppliggning @r sadan
att stérsta mojliga lyssnarintresse skall skapas
och bibehéllas vid varje tidpunkt inom hela
det tatbefolkade tackningsomradet. Noggranna
tekniska forberedelser ligger bakom. Fartyget
och studiclokalerna har férsetts med topp-
modern teknisk utrustning for att hérbarheten
skall bli bésta ténkbara, Radie Mord kemmer
att sinda 24 timmar om dygnet — ett standigt
sallskap for hela familjen med popularmusik,
tata nyhetsséndningar och andra intressanta,
oktuella inslag som wvander sig ftill en bred
publik — inte bara ett litet fatal.
Radioreklamen erbjuder manga variationsmdj-
ligheter — olika véigar som var pa sitt satt kan
ge utmarkt resultat, Vill man t, ex. cka butiks-
tidckningen hos en produkt kan annonséren i
sin radioannons namnge den eller de offérer
dar varan finns att kdpa, ge prisexempel etc.
— allt for ott cka efterfragen i detaljist-ledet.
Konsumtionsvaror med hog omsattningshastig-
het t. ex. livsmedel, tval, tvéattmedel, bensin etc.
maste standigt framhallas fér konsumenterno
for att havda sig i konkurrens med andra i
kvalitet ofta ganska likvardiga produkter.

De annonsorer som har behov av en mera in-
stitutionell typ av reklom kommer i Radio Nord
ott finna ett idealiskt medium. Dér kan de i
egenskap av “sponsors” fér nagot progrom

utveckla sina asikter.

Gratis kvalitetskontroll

Fér uppdragsgivarens eget basta kommer Radio
Nord att avervaka att varje program som pro-
duceras och sands uppfyller strngo kvalitets
krav. Varje annonsér skall olltid kunna kénna
sig férvissad om att just hans reklambudskap
avlyssnas och uppfattas av ett maximalt antal

personer samt att han dessutom fran ﬁ:'lregcl-

ende program far Gverta en sa stor lyssnar-
skara som maijligt.

Medveten om att varje annonsér har sina in-
dividuella férséljningsproblem, sma eller stora,
erbjuder Radio Mord ett stort antal olika alter-
nativ for reklamutséindningar i alla prislagen.
For att undvika “lyssnarleda’ kommer reklam-
inslagen att spridas sé& mycket som majligt. Ett
fixerat antal punktannonser beredes plats inom
ramen fér varje programenhet. Niir dessa spots
ar kontrakterade betraktas annonsutrymmet
inom den givna programenheten som fullbokat.
Reklam fér konkurrerande produkter skiljos av

en tidsrymd em minst 15 minuter.

Ratt program vid ratt tidpunkt

Radio Mord kommer att inrikto programmen sa
att de vinder sig till vissa grupper av lyssnare
vid de tider pa dogen do dessa i regel ar
antraffbara. Tidiga morgonprogram tar hénsyn
till att majoriteten av lyssnare da vill ha latt,
pigg musik och nyheter — alltsa pregram som
viinder sig till hela familjen — dock med spe-
ciell inrikining pa mannen. Under denna tid ar
det med ondra ord lampligt att géra reklam
for bensin, bilar, rakblad etc. Fram till dess att
skolan slutar vid 4-tiden pd eftermiddagen @r
programmen anpassade fér att tilltala husmor
— ger alitsa rika tillféllen att intressera “'famil-
jens inkopschef” Under ett par eftermiddags-
timmar far tonaringarna och de dnnu yngre
vad de vill ha av sin faveritmusik m. m. Senare
pa kvéllen da hela familjen ater samlats bred-
das programmen givetvis igen. D& &r ratta
tiden fér t. ex. hushallsmaskiner, mébler, resor
etc,, som fordrar ott hela familjen ar overens
vid kopbeslutet.

Att  skriva copy till framgangsrika radio-

annonser sker i allménhet enligt samma regler

som gdller fér andra reklommedia. Varje
radioonnons maste ha ett omedelbart uppmaérk-
samhetsvérde — dvs. genast fanga lyssnarnas
intresse. Budskapet skall vara |Gt att férsté och
komma ihég och inte fyllt med ménga data
eller detaljer. Annonsen skall vara latt att
identifiera med produkten och ha en konse-
kvent utformning sé att den arbetar sig in i
konsumenternas medvetande pé ungefér sam-
ma sétt som en god annonsillustration, rubrik

eller slogan i tryck.

Halla-mén ger Er good-will

Yad som i Amerika kaollas “live copy’, dvs.
annonser som inflatas i programmen ldses direkt
av Radio Mords hallé-mén, vilket i de flesta
fall ger annonséren den bésta servicen. Dessa
halla-mén dr sérskilt utvalda och har mangarig
mikrofonvana. Genom dem far annonsérens
budskap karaktdren av en personlig rekommen-
dation, som tack vare det fartroliga samspelet
mellan hallaman och lyssnare far sténdigt kat
varde. For denna service debiteras annonsdren
ingen extra kostnad och detta ger médijlighet
att lagga upp kortvariga kampanjer utan hage
produktionskostnader. Det finns alltsa rika till-
fallen @ven fér mindre annonsérer att (inom
|i:'r||igu granser) gora effektivt bruk av Radio
Nords tjdnst.

Annonsérer och annonsbyraer dar alltid valkomna
ott diskutera produktion av speciella program
eller Gvriga idéer betréffande utnyttjondet av
detta nya medium. Radio Nerd star alltid till
Er tjanst for utformning och inspelning av radio-
program. Tag gérna in en offert. Idéer kostar
ingenting hos Radie Nord. Tag kontakt med oss
redon ndr en kampanj &r under planering —

det &r da vi kan géra den stérsta nyttan.,



Det ar en fascinerande uppgift vi star
infér pd Radio Nord och vi tror och
hoppas att vi skall kunna klara den.
Vi rdknar med att kunna starta mot
slutet av september, men innan dess
har vi atskilligt med planeringsarbete
framtér oss. Var avsikt ar att hdlla
sandaren dppen dygnet runt, och att
tylla 24 timmars program kontinuerligt
kraver sjalvfallet omfattande férbere-
delser. | stora drag @r vi pa det klara

PER LﬁNNDAL

GERT LANDIN

med hur detta skall ske, men de en-
skilda detaljerna i programenheterna
ligger knappast klara férran tidigast
ett par veckor fore starten.

Vi hoppas kunna presentera en vari-
erad nyhetsservice dygnet runt och
dessemellan ge plats for fylligare
reportage och features. Den lattare
underhéllningen och musiken kommer
givetvis att fa en framtradande plats,
och vi skall strava efter att presentera
den med stil och smak. Radio Nord
skall bli en station med en egen profil,

Per Lénndahl kommer att fungera
som studiochef. Hans erfarenheter
som ljudtekniker under sexton ars
tignstgéring inom svensk film kom-
mer nu Radio Nord till nytta.

Radio Nords “Chief Announcer” kom-
mer att bli en vdlkéand rést for alla
radiolyssnare. Helt naturligt vill man
dé veta ndagot om personen bakom
rosten. De senaste fem éren har Nils
F. Nygren varit sysselsatt med radio-
arbete av olika slag. Han &r en méng-
sidig herre — skriver visor och lyrik,
komponerar, och sjunger ftill eget
ackompanjemang. Sdkert kommer Ni
att fa mycken gldadje av honom.

en egen personlighet — nar det galler
att avgéra ett radioprograms vérde
ar det personligheten som raknas.
"People make news” sdger amerika-
narna. Hos Radio Nord kommer Ni
att finna detta nyhetens behag —
personlighet och personligheter.

NILS F. NYGREN




Under de tvé ér vi hallit p& att under-
soka mojligheterna fér Radio Nord i
Sverige har vi blivit mer och mer Gver-
tygade om den kommersiella radions
utomordentliga médjligheter att fram-
géngsrikt forstérka och bredda &ven
svenska annonsérers reklamkampanier.
Redan det faktum att en annonsor
genom Radio Nord har méjlighet att
fora ut sitt budskap till ndrmare en
miljon hushéll eller &ver tvad och en
halv miljoner konsumenter gér denna
nya reklamform enastdende tacksam
att arbeta med. Radio Nord kommer
att bearbeta konsumenterna dygnet

runt och annonséren nér dem just nér
de &r som mest mottagliga fér reklam-
budskapet, som framférs med den
kénsla och dvertygelse som bara den
manskliga rosten kan ge.

Vi har gjort avsevarda investeringar
och kommer inte att sky ndgon méda
for att, pa basis av tidigare omfattan-
de erfarenhet frén kommersiell radio
géra programmen verkligt slagkraf-
tiga. Vi har redan nu knutit kontaki
med erként skickliga producenter,
hallédmén, musiker och artister — allt
for att skapa och bibehélla den stérsta
"upplaga” som négonsin varje égon-
blick dygnet runt, kunnat erbjudas
svenska annonsorer.

BOK REITZEL

Radion dr ett maktigt reklammedel
som om det utnyttjas med eftertanke
och planmassighet samtidigt ar mycket
ekonomiskt. Radio Nord kommer med
sdikerhet kunna ge foérvanansvart fina
forsaljningsresultat for lang tid framat.
Jag betraktar det som en stor forman
att f& verka som “reklamrédgivare”
fér Radio Nords uppdragsgivare och
ar glad att f& hjalpa svenska annon-
sorer att f& ut mesta majliga effekt av
detta fér Sverige helt nya medium —
radioreklam.
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Radio Nords tdackningsomrade

13 Visby

17 Vastervik

48 Motala

49 Linkoping

50 Norrkoping

51 Nykoping

52 Katrineholm

53—54 Eskilstuna-
Stréngnds

55 Sodertdlje

56 Stockholm

57 Norrtdlje

58 Osthammar

59 Uppsala

60 Enkdping

61 Sala

62 Vasterds

63 Koping

64 Arboga

67 Orebro

68 Askersund

79 Avesta

80 Gavle

Design | Owe Pihl

Folkmangd
antal
1.1.1959

55701
42 744
29 390
155 252
157 310
63732
39 500

123 464
33 527
1159 299
27 642
16 811
125843
28713
30 335
141773
32706
13 939
156 237
9168
28 524
159 671

2 631 281

Bostadshushall
antal
1.1.1959

16 155
14 826
10 744
52 603
56 813
22 460
14 146

44733
11 594
432 069
9762
5836
44 583
9 639
10 505
50 249
11393
4756
56 062
3576
10111
56 643

949 258

Medelinkomst

fysiska inkomst-

tagare) 1958

Kronor

Persanbilar
antal
1.1.1959

7 336
4 958
4260
21 695
19 291
8 640
5474

17 302
5041
139 027
4025
2076
17 388
4523
4 675
20 456
4975
2256
23120
1133
3813
20 070

41 534

Persanbilar
per 100 hushall
antal 1.1.1959

AB Svenska Telegrambyrén, Sthim / Epege 60557

Detaljhandelns
butiker
1951




