FRIBYTAREN PA OSTERSION

Radio Nord k&r i gang nu i
dagarna, enligt vad Info er-
farit fran vad som rimligtvis
bér vara vdlunderrattat hall,
ndmligen — i tur och ordning
fran vdnster uppe i riggen —
programchefen Gert Landin,
forsdljningsdirektdren Bok
Reitzel och verkstdllande di-
rektéren Jack S. Kotschack i.
det nya piratradioféretaget.
info |ater hdr Mr Reitzel, ame-
rikan och reklamradioman,
komma till tals. Annonsdrerna
lar vdanta spdnt pd lyssnar-
rapporter fradn provsdndning-
ar och pa sdndarens egen
reklam i pressen.

Vilka mojlighetei

erhbjuds en radioannonsor?

Hur utnyttjas de hilligast och bist?

B Radio Nord kommer att sdnda lingvarigt planeringsarbete. Ge- programenheter med varierande

dygnet runt. Malsdttningen ir att
varje hem inom tdckningsomridet
skall f& som stdndig foljeslagare
ett program som erbjuder de mest
omtyckta och bidst kdnda musik-
styckena, den tdtaste och mest va-
rierande nyhetsservicen. Inspring-
da i detta storre monster skall det
sedan ligga roliga och fantasifulla
programinslag av skiftande karak-
tdr, PA sd vis ridknar vi med att
kunna locka lyssnarna och snabbt
né stor spridning.

Planering !
Precis som inom andra media
krdver en annonskampanj i radio

nom att annonsera i radio kan man
uppna manga saker pd minga oli-
ka sdtt. Det gar t. ex. alldeles ut-
markt att lansera en ny vara pd
sd sitt att annonsdren #dgnar en
viss del av annonstiden &t att
ndmna namnet pd en affir som
for den nya varan.

Korfa varor och langa
Konsumtionsvaror i stil med
livsmedel, drycker, tvittmedel
ete. kriver stindig tillsyn. Hér dr
det nodvindigt med korta men
ofta dterkommande annonser.

En annonsér, som foredrar en
mera indirekt annonsmetod, har

mdojlighet att bestilla storre

lingd for reklaminslagen. Hiir kan
det ocksa bli fradga om helt skilda
tyvper av program av specialkarak-
tir. Ett sportprogram f6r min
t. ex. eller ett formiddagsprogram
for hemmafruar.

Nontrollerat

Radio Nord kommer att utiva
kontroll 6ver samtliga program-
enheter — hela musikurvalet,
varje enskild nyhetssindning och
alla features — i syfte att skaffa
annonsoren garanti fér att hans
annons kommer att hiras av stor-
sta mdjliga antal lyssnare, och for

Inte ville v&l den Grade lasaren

mojligen ha den utsckia
vdnligheten att vanda pd bladet?




att han skall fi overta sa manga
Ivssnare som mojligt fran det fore-
gaende programmet,

Vilken tid som helst kan kopas
om den inte redan ar bokad for
en annan kund och om bestilla-
ren kan godkinnas av Radio Nord.
For att undvika "annonsovermitt-
nad” kommer annonstiden inom
varje programenhet att maxime-
ras. "Punktannonserna” kommer
vanligen att placeras in mellan
musikstvcken och uppgir genom-
snittligt till fyra pa varje kvart.
Nir dessa fyra punktannonser dr
bestillda betraktas denna pro-
gramenhet som fullbokad. Alldeles
oavsett hur lang tid, som bokats
for en annons, gdr den tidigast
gjorda bestillningen fore, d&ven om
denna skulle gialla endast tio se-
kunder. Minst 15 minuters pro-
gramtid skall atskilja en viss an-
nonsors punktannons fran en an-
nons for en konkurrentprodukt.

Chans fér
smaannonsérer

I de flesta fall lampar sig "live
copy’ — annonser som ldses av
halldimidnnen — utmirkt for radio-
annonsering. Vi kommer att "sdl-
ja" dessa personer — lyssnarna
Tir sig snart att tvcka om rister-
na som skinker dem underhall-
ning och avkoppling och att lyssna
till vad de sidger med intresse och
fortroende. Annonser, som lidses
av halldminnen far dirfor en pri-
gel av personlig rekommendation.
Denna form av annonsering goér
det ocksa mdjligt att ligga upp
kortare kamgpanjer for relativt 1a-
ga produktionskostnader. Vidare
far smaannonsorerna en chans att
utnyttja radiosektionen.

52 veckor
- fijorton dagar

De flesta radiokontrakt loper
over en 52-veckors-period. Annon-
soren kan annullera sitt kontrakt
med fjorton dagars varsel ndr som
helst under kontraktsperioden. En
hel del kontrakt gérs upp pa 13
veckor for att de skall samman-
falla med kvartalsbudgeten. Vis-
sa konton loper over kortare pe-
rioder — i synnerhet nir det giller
sisongbetonade varor eller nér
kunden vill nd en samlad effekt
pa kort tid.

Som regel har det emellertid vi-
sat sig att de bista resultaten upp-
nas genom dag-for-dag-annonse-
ring. Har galler det att forst kom-
ma underfund med vilka problem
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som skall lésas och vilken publik
man vinder sig till, fér att sedan
med en slagkraftig och enhetligt
byggd copy ldgga upp ett annons-
schema som léper dver 13, 26, 39
eller 52 veckor och som ir for-
ankrat vid en tidpunkt pd dagen
dd man kan rikna med maximal
effekt.

Skall man g3 in fér program-
eller punktreklam eller biddadera?

Programreklamen ligger som re-
gel sidrskilt val till f6r annonsérer
med lidngsiktig planering. Forde-
larna med att boka en hel pro-
gramenhet ligger i att annonséren
efterhand identifieras med pro-
grammet.

Punktreklamen &r emellertid
en smidig och effektiv form.

Omrédet

Minga annonsérer ldgger upp
punktannonser pd 52-veckors-
basis och tidsfixerar dem pd un-
gefir samma sidtt som program-
annonsering. Punktannonser lim-
par sig val for kortare sales
promotion-dtgirder; annonsming-
den kan ldtt varieras och annon-
serna kan utan svarighet spridas
over dygnet och flyttas om nér
sa onskas.

Den mest populira formen for
radioannonsering ar sidkerligen
60-sekunders-inslaget. P4 en minut
kan man utnyttja alla de betydel-
sefulla bestindsdelarna i en god
annons — vicka uppmirksamhet,

= = ATT LASA FOR LISA = =

Kvinnor brukar {&rebré sina man 16r
egoism och menar all mannen bor-
de tanka pda dem i stéllet 16r pa
sig sjalva.

Ar detla egeniligen mindre egois-
tiskt — frén kvinnornas synpunkt
sett?
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informera, viadja till koomotiv.
Man hinner gott och vl dra fram
bade tva och tre férsdljningsargu-
ment,

30-sekunders-annonsen  kostar
mindre men dr troligen effektiva-
re ndr det giller produkter som
inte kridver mera ingdende pre-
sentation och ndr annonséren vill
ha flera punktannonser for
pengarna.

Tie sekunder

10-sekunders-annonserna, siut-
ligen, kostar @nnu mycket mindre
men ger fordelaktiga mojligheter
till markesreklam f6r en annon-
sor som framst dr intresserad av
annonstithet.

Det finns tva grundtyper av ra-
dioannonser: sidana som maste
inspelas i forvdg och évriga. Sada-
na som inte behéver spelas in
maste vara Radio Nord tillhanda
minst 48 timmar fore sdndningen,
renskrivna och med tydligt mar-
kerande av vederbdrande annons-
byrad och konto, kontraktets num-
mer samt dag och tid fér sdnd-
ningen. Annonsbyrin bér i férvig
ha kontrollerat att annonsens
lingd inte overskrider den kon-
traktsenliga. Radiobolaget firbe-
haller sig att i sista hand avgéra
om en annons dr for lang eller
for kort, ldast med normal talhas-
tighet, For att skapa full rdttvisa
at alla maste mycket stringa be-
stammelser tillimpas vis-a-vis an-
nonsernas lingd och innehdll.

Ekonomiskt

Fiordelen med "live”-annonser
— sdadan som inte dr inspelade —
dr bl. a. att de ar ekonomiska.
Nidr det giller korta kampanjer
kan det tiankas att de drvga inspel-
ningskostnaderna inte stdr i rim-
lig proportion till kostnaderna for
sjalva annonstiden. Dirtill kom-
mer tidsfaktorn — planeringsar-
bete, repetitioner och inspelning
kan ibland ta sa lang tid att an-
nonséren inte hinner starta sin
kampanj nir han ursprungligen
hade tdnkt sig.

Vad som sagts i denna artikel
dr givetvis enbart rekommenda-
tioner, visserligen grundade pé en
mangarig erfarenhet. Den fram-
ging som den kommersiella radion
haft i andra lander visar emeller-
tid att dessa metoder har mycket
som talar for sig. Den levande ra-
dion dr dock alltid 6ppen {Gr nya
majligheter.



